


Tipo Descripción Formatos

Medios Catorcenales Medios Impresos que van en anaquel, sala de ventas y/o checkout Superformatos y Biformato

Medios Digitales Semanales Medios audiovisuales. Superformatos y Biformato

Medios ligados a actividad 
Comercial (Fechas del PAC por 
formato)

Medios instalados en espacios asignados en  la  Actividad Comercial por 
temporada  (Fechas ligadas al PAC). Previa negociación con comercial y 
operaciones.

Superformatos y Biformato

Exhibidores (Muebles) Medios con negociación de volumen de producto instalados en espacios asignados 
en la actividad comercial. Previa negociación con comercial y operaciones. Superformatos y Biformato

Labor de venta a través de equipo de demostradoras en las tiendas. Experiencias 
enfocadas en impulso de producto, venta o awareness de marca. Superformatos y Biformato

2



3

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

*El modelo 80%-20% se refiere a que podrán existir diferentes escenarios donde no se podrán colocar los medios vendidos. Ej. Falta de producto de la marca en tienda, 
falta de espacio para colocar el material en tienda o formato, cambio repentino de layout y/o planograma, etc.
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*No exclusiva, hay más.
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